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RESUMO

A realidade percebida associada a vivéncia dos pesquisadores na drea de
Educacdo a Distancia, suscitou uma reflexdo mais ampla sobre o uso das tecnologias
de comunicagdo e informacdo na contemporaneidade, com énfase para o cendrio da
educagdo a distdncia. Na sociedade tecnologizada emerge com grande forca uma
cultura imagética, a qual instiga uma andlise mais aprofundada de seus possiveis
impactos na educacdo, com foco em ambientes virtuais de aprendizagem. A presente
proposta teve como principal motivacdo a participacdo dos pesquisadores em projetos
voltados para a produgdo de video, na tentativa de democratizacdo do uso das novas

Tecnologias de Informagcdo e Comunicagdo - TIC! pela escola piiblica.

PALAVRAS-CHAVES: Imagem, Cultura Imagética, Educa¢io a Distancia.

1. Introducao

O uso de imagens vem sendo fomentado por esferas educacionais, como objeto
de interesses governamentais mediante programas de incentivo a formagéo tecnoldgica
docente referente ao uso de imagens em sua pratica pedagdgica. Os programas no
ambito da educacdo a distdncia (EAD) incentivam a adoc@o de diversas ferramentas
mididticas, e uma com €nfase para a utilizacdo de video digital.

Entre os programas destaca-se o e-ProInfo?, o qual reflete mudangas ocorridas
na conjectura politica educacional, a ser observada a promocd@o do uso pedagdgico da
informdtica na rede publica de educacdo basica, nas politicas de aquisicao de
computadores e outros equipamentos mididticos, mediante adesdo a programas de
implantacdo e capacitacdo dos docentes quanto ao uso das tecnologias na educagao.

E nesse panorama que surgiu o interesse em um estudo sobre os impactos da
cultura imagética na educaglo a distincia, cultura esta que tem se caracterizado

principalmente pela grande variedade de dispositivos audiovisuais, que estdo a desafiar

0 campo perceptivo com uma nova disposi¢do imagética. Levy (1996) destaca:

As midias audiovisuais do século XX (radio, televisdo, discos, filmes)
participaram da emergéncia de uma sociedade do espetidculo que subverteu
as regras do jogo tanto na vida politica quanto no mercado (publicidade,
economia da informacéo e da comunicacdo) (LEVY, 1996, p. 101).

Midias e cultura de massa vém pleiteando um reinado, mediante a cultura do uso

da imagem de forma considerdvel, quer para consolidar ou construir valores, hibitos; ou



a venda de sonhos na esperanca de desencadear necessidades, ora reais, ora ilusdrias,
transformando-nos em corpos consumidos e ndo apenas corpos consumidores. Em
decorréncia disso, sugestiona uma realidade transitéria que corre o risco da banalizacao.

Esta situagdo € inquietante e comunga de um s6, porém amplo, questionamento:
Por que avanco tecnolégico nao significa, necessariamente, o salto qualitativo no
sistema educacional? Principalmente quando diz respeito a educacgdo a distancia? Talvez
a resposta esteja na falta de conhecimento da visdo substancial da tecnologia, o que
denuncia uma vis@o apenas instrumental das mesmas. A visdo instrumental é uma
caracteristica da sociedade tecnéfila’.

Esta realidade destaca a importancia da compreensdo da cultura imagética no
ambiente virtual de aprendizagem como fundamental para o desenvolvimento dos
individuos. O que por sua vez aponta para questdes levantadas no cotidiano e serve
para a refletirmos sobre: Como é possivel exigir do docente algo para o qual ndo foi
devidamente preparado?

Talvez ao obtermos respostas para estas questdes possamos centralizar as
discussdes e esclarecer como a cultura da imagem estd implicita ou explicitamente
permeando a pedagogia imagética. Nao obstante, como fazer para que se possam formar
professores competentes para trabalhar com a pedagogia da imagem de forma ética e
comprometida com o enriquecimento do ensino a distancia.

Os questionamentos levantados revelam a necessidade de conhecer como
docentes e discentes recebem informagdes, mediante emissio de mensagens em
linguagens imagéticas, por meio da veiculagdo com a midia digital, at€ a apreensdo e
interpretacdo das mesmas. Neste percurso registra-se a existéncia de um abismo a ser
superado com mudangas profundas na origem produtiva dessas imagens.

Esta realidade desencadeia outras preocupacdes no sistema formador referentes
ao caminho que a pratica pedagdgica deverd seguir na nova cultura imagética, que
fabrica o produto do olhar por meio do digital. O digital que por sua vez alarga o
acesso; apresenta novos dispositivos; desmonta e reconstréi antigas relagdes entre
imagem e acgfo.

Com o advento da educagdo a distdncia vemo-nos diante de um novo modelo
Pedagogico, a Pedagogia Imagética, ou Pedagogia das Imagens. Esta pedagogia sugere
uma dindmica historicamente transformadora no que consiste a sua origem produtiva,

dentro de um contexto, no qual o mundo parece estar imerso a cultura imagética ou



“fetiche” imagético, quando as imagens se cruzam entre caminhos do digital, sendo
concebidas em tempos e espacos distintos.

A imagem de antes, demarcava seus limites pelas dimensdes das distincias
geograficas. A imagem de hoje desmonta barreiras do olhar e vislumbra outros
comportamentos sociais associados ao advento da Internet e demais recursos restritos ao
conteddo imagético que era minimamente alterdvel, ou mesmo produzivel por grupos

mais leigos. Levy (1996) reforca:

(...) ndo é mais apenas uma casta de especialistas mas a grande massa das
pessoas que sdo levadas a aprender, transmitir e produzir conhecimentos de
maneira cooperativa em sua atividade cotidiana (LEVY, 1996, p. 55).

Com a propagacdo aqui no Brasil da tecnologia digital, a produgao, transmissao
e manipulacdo de imagens ndo se limitam mais ao especialista, pois tem alargado seu
espaco a pessoas com habilidades bastante dispares. A gravura estdtica do livro, o
desenho delineado pelo ldpis no papel, as cenas pré-definidas na tela da televisao,
tiveram seus dispositivos de interagcdo transformados, transferindo para qualquer um
com o minimo de técnica, a possibilidade de maior interacdo e interven¢do dentro do
universo de producdo de imagens. Levy (1996) anuncia um momento raro quando diz
“Proponho, juntamente com outros, aproveitarem esse momento raro em que se anuncia
uma cultura nova para orientar deliberadamente a evolugdo em curso” (LEVY, 1996, p.
117).

Com base nessa perspectiva, torna-se pertinente este estudo a medida que se
pode oferecer aos professores um despertar para a producdo de imagens, que por sua
vez tornar-se-ia aliada a uma pratica pedagdgica condizente com os novos desafios
tecnoldgicos lancados pela sociedade atual. Nao seria uma mera reproducdo de um
mercado das imagens, mas uma tentativa de transferir o papel de consumidor de
imagens, para um de produtor.

Continuamente, os veiculos de produ¢do de imagens reconfiguram seus
mecanismos operacionais, facilitando cada vez mais a sua manipulacdo. Carregam
dispositivos auto-instrutivos, oferecendo ao usudrio op¢des interativas e interventivas de
editar, colar, copiar, recortar, pintar, desfazer, dentre tantas outras acdes que ampliam
consideravelmente a liberdade e a complexidade conceptiva da imagem.

Diante de tais possibilidades, perseguir os efeitos que a cultura imagética pode

causar na pritica docente carrega inevitavelmente a missdo de ajudar a preparar



professores para a demarcagdo de novas caracteristicas comunicacionais em seu
cotidiano. Novos elementos podem estar se revelando, tracando novos caminhos para a
Pedagogia, a qual convive com o atual desafio de formar um sujeito reflexivo dentro de

um contexto cultural imagético controlado em sua maior parte pela midia.

2. Cultura Imagética

A imagem digital ¢ uma forma de linguagem em constante ascensdo, que vém
delineando o modo de pensar e as construcdes do universo das representa¢des mentais
dos seres humanos. A imagem, de maneira geral, estd inerente ao processo de pensar e
agir sobre e sob 0 meio, seja ele qual for, em seus diferentes niveis de liberdade, bem
como, em seu menor ou maior grau de materialidade.

O estudo da imagem em termos praticos consiste numa concep¢do por meio dos
dispositivos tecnoldgicos digitais predominantes hoje na sociedade brasileira. Como
lista Gitlin:

(...) televisores, videoteipes, videodiscos, videogames, videocassetes, telas de
computador, monitores digitais de todo tipo, sempre em fluxo, selecionados
por vontade ou capricho, suplementados por palavras, ndmeros, frases,
fragmentos, todos passando por telas que num tnico minuto podem exibir
mais quadros que uma casa holandesa préspera do século XVII comportaria

no decorrer de anos (GITLIN, 2003, p.25).

Como mencionado anteriormente, a recente passagem por uma era cultural
imagética, tem-nos direcionado para atentarmos para o sentido da imagem como formas
representativas do pensamento; valorizar o construto dessas imagens e a representacao
desse pensamento por meio delas, como forma de contribuir para o processo de
aprendizagem humana. Esta compreensdo encontra apoio desde Piaget (1980), ao
destacar que o pensamento é fundamental no processo de aprendizagem por ser
construto e construtivo do conhecimento.

O pensar € necessario para que o individuo atue conscientemente no meio social
e possa mover-se no mundo, conhecer e intervir cada vez mais na sua realidade. Essa
atividade é mediada por artefatos culturais®, dos quais a imagem vinculada as TIC, tem-
se tornado o principal deles. A cultura € um instrumento que carateriza e da identidade a

cada sociedade e mais profundamente, ao préprio ser humano. Contudo é preciso



diferenciar a cultura, enquanto forma de expressdo de um povo, e cultura de massa,

enquanto forma de poder e controle das midias sob a sociedade.

A necessidade de entender a totalidade das midias estd conosco ha mais
tempo que a maioria das midias modernas. Durante séculos em que a cultura
popular ainda ndo se tornara torrencial, muitos criticos ja argumentavam,
mesmo assim, que as imagens e representagdes desviavam as pessoas de
objetivos mais construtivos (GITLIN, 2003, p. 47).

Quem detém o controle sob a producdo da imagem e seus resultados? Esta
questdo € abordada por Enguita (1989) ao destacar as formas de controle sob processos
de produgdo da sociedade, para molda-la e tornd-la ddcil aos ditames da sociedade

capitalista. Ele diz que:

(...) a alienagdo com relagdo ao produto do trabalho tem duplo sentido: em
primeiro lugar, este produto ndo pertence ao trabalhador, mas a uma pessoa
alheia, ao capitalista que comprou sua for¢a de trabalho, sua capacidade de
produzir durante um tempo determinado; em segundo lugar, o trabalhador ja
ndo determina qual o produto de seu trabalho, mas este € decidido pelo
capitalista ou seu representante (ENGUITA, 1989, p. 170).

A compreensdo desses dois aspectos da cultura, distiguindo um do outro é
fundamental para uma posterior relacio com os interesses das politicas publicas que
podem estar alienadas a cultura de massa, concebida em sua maioria pela midia, sem
contemplar em suas diretrizes a constru¢cdo de praticas pedagdgicas reflexivas no
contexto da educacido a distancia.

A compreensdo do uso dessas imagens abrange um conceito mais complexo de
representacdo: o de pensamento. As transformac¢des do mundo parecem ser o reflexo da
pratica do pensamento, o qual através de imagens e idé€ias revela justamente a vontade
da préatica humana na sociedade.

O modo como cada sujeito recebe e reage a cada objeto ou fato vai construindo a
sua histéria de vida. Sobre essa constru¢do na psicandlise, Freud (1895) destaca a
mobilidade dos sujeitos em direcdo a satisfacdo ainda que parcial dos seus desejos, € o
que ele nomeia de “pulsdo”. Acrescenta que os componentes dessa pulsdo sdo a
representacdo e o afeto. Como bem pontua Levy (1996) “Simetricamente, a vida
psiquica manifesta-se como um fluxo de afetos” (LEVY, 1996, p. 105). E mais “O
sujeito é banhado de sentido e de emocdo” (LEVY, 1996, p. 106). Cabe-nos a reflexao:
H4 algo que motiva a cultura imagética no cotidiano cibernético?

Para compreender este individuo em sua totalidade, € preciso levar em
consideracdo um mundo sem as dimensdes reais, pela maneira que este ser as entende.

Pela maneira como os estimulos externos e internos o efeta e o mobiliza a representacéo



desse universo. Aquilo que Freud (1895) denominava “representacdo”, a atual
neurociéncia denomina “imagem mental”. Uma espécie de mapa, um circuito, um
caminho aberto nos diversos sistemas neurais, um complexo processo de “interacdo do
organismo com o objeto”, particular a cada sujeito, incluindo tudo que constitui 0 nosso

corpo, do aparato visual as visceras (Damasio, 1999, p. 401). Damaésio ao expressar:

Refiro-me ao termo imagem como padrdes mentais com uma estrutura com
sinais provenientes de cada uma das modalidades sensoriais — visual,
auditiva, olfativa, gustativa e somatossensorial. (...) Em suma, o processo
que chegamos a conhecer como mente, quando imagens mentais se tornam
nossas, como resultado da consciéncia, € um fluxo continuo de imagens. As
imagens sdo construidas quando mobilizamos objetos — de pessoas e lugares
a uma dor de dente — de fora do cérebro em direcdo ao seu interior, e
também quando construimos objetos a partir da memoria, de dentro para
fora, por assim assim dizer (Damadsio, 1999, p.402/3).

O processo enfatizado pelo autor implica no imergir de professores num
processo produtivo da imagem, atentando para fatores que visem a sua reflexdo como,
sinais e simbolos, consciéncia, fluxo de memoria, dentre outros que permeiam
consciente e subcoscientemente suas acdes, pode mobilizd-lo a uma nova energia
transformadora de sua pratica. Este fato também considerado por Shon (1998) tem sua
compree¢do na necessidade de uma reflexdo que ocorra concomitantemente & acdo
“Reflexdo-na-acdo”, acreditando que dessa maneira se constroe um profissional

talentoso e criativo, € ndo um mero reprodutor de conhecimento.

(...) é possivel, as vezes, através da observacdo e da reflexdo sobre nossas
acdes, fazermos uma descricdo do saber ticito que estd implicito nelas.
Nossas descricdes serdo de diferentes tipos, dependendo dos nossos
propdsitos e das linguagens disponiveis para essas descrigdes. (...) Qualquer
que seja a liguagem que venhamos a empregar, nossas descri¢cdes do ato de
conhecer-na-acdo sdo sempre construgoes (SHON, 1998, P. 31).

Este processo de conhecer-na-acdo exige um olhar especial, exige a visdo como
elemento que une as pessoas ao mundo exterior na sua forma mais primdria. Assim, os
demais sentidos recebem dados fragmentados do mundo objetivo e necessitam de outros
tipos de estimulacdo para compreender o que se passa ao seu redor.

Complenta-se a visdo da visdo com o a idéia de Damadsio ao salientar que “(...)
as imagens s@o provavelmente o principal conteido dos nossos pensamentos,
independentemente da modalidade sensorial em que sdo geradas e de serem sobre uma
coisa ou sobre um processo que envolve coisas (...)” (Damasio, 1994, p.136)

Quando se insere a imagem no contexto da educacdo a distancia tem-se a

preocupacdo de analisar a forma como se produz imagens. O olhar direcionado ao



mundo exterior pode estar sendo manipulado pela midia, a qual vem se revelando numa

grande estrutura de poder e controle sobre os individuos.

3. Ac¢ao Pedagogica

O filésofo e socidlogo alemdo Habermas com base na sua Teoria da Acdo
Comunicativa fala de “uma interagao simbolicamente mediada” (1987, p.57), e defende
que o desenvolvimento da técnica pode levar ao aperfeicoamento da forca produtiva.
Aqui, forga produtiva seria representada pela producio de video por docentes, os quais
dialogando com a imagem podem retomar o seu papel de sujeito.

As mediacdes e movimentacdes da acdo pedagdgica na escola podem utilizar as
TIC para definir os préprios caminhos na sociedade, apropriando-se dos meios de
producgdo da imagem e manipulando os dispositivos necessarios para a construgdo de
um conhecimento valioso “que nos ajude a abordar melhor os problemas da vida
privada e publica” (ENGUITA, 1989, p. 195).

Ao contrdrio de consumidores de cultura imagética, a escola precisa de

produtores de cultura imagética. Segundo Kenski:

Por mais que as escolas usem computadores e Internet em suas aulas, estas
continuam sendo seriadas, finitas no tempo, definidas no espaco restrito das
salas de aula, ligadas a uma tnica disciplina e graduadas em niveis
hierdrquicos e lineares de aprofundamento dos conhecimentos em d&reas
especificas do saber (KENSKI, 2007, p. 45).

Com informagdes segregadas, sem articulagdes e interagdes, torna pouco vidvel
a formagdo de um sujeito que tenha mais poder de intervengdo e articulacdio numa
sociedade que vive mudangas em seus valores e relagdes. “Usamos muitos tipos de
tecnologias para aprender e saber mais e precisamos da educacdo para aprender e saber
mais sobre as tecnologias” (KENSKI, 2007, p. 44).

A acfo pedagodgica poderd tomar uma nova forma, quando imersa a uma cultura
imagética que fabrica o produto do olhar por meio do digital. O digital que alarga o
acesso; apresenta novos dispositivos; desmonta e reconstréi antigas relagdes entre
imagem e acdo. Novas associagdes se construirdo entre produto imagético (video
digital) e constru¢@o do olhar (neuroimagem).

O campo perceptivo do sujeito, em decorréncia das transformacgdes tecnoldgicas,

mais do que qualquer momento da Histéria é imerso a uma velocidade e quantidade



crescentes de imagens, reconfigurando o palco do olhar. Nossos sentidos t€m se
ajustado continuamente ao digital.

O presente estudo pretende desenvolver uma pesquisa de natureza qualitativa
junto as escolas municipais de Fortaleza onde trabalhem professores que tiveram
alguma participag¢do em cursos de formagdo tecnoldgica, principalmente na modalidade
a distancia, em Ambientes Virtuais de Aprendizagem, os quais geralmente vislumbram
a utilizag@o de ferramentas tecnoldgicas de video.

Dessa maneira buscar-se-4 averiguar os impactos da cultura imagética na
educacdo a distancia, proveniente dos recursos tecnoldgicos digitais presentes no
cotidiano do professor. Bem como, quais os principais produtores de imagem na
sociedade brasileira contemporinea, levando em consideracio a veiculagdo a
tecnologias digitais de video; qual a abrangéncia da cultura imagética contemporanea no

ambito da educacgdo a distancia.
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' Segundo Kenski “Ao se falar em novas tecnologias, na atualidade, estamos nos referindo aos processos
e produtos relacionados com os conhecimentos provenientes da eletronica, da microeletronica e das
telecomunicacgdes” (KENSKI, 2007, p.25).

2 0 e-ProInfo é um Ambiente Colaborativo de Aprendizagem que utiliza a Tecnologia Internet e permite
a concepcdo, administragdo e desenvolvimento de diversos tipos de agdes, como cursos a distancia,
complemento a cursos presenciais, projetos de pesquisa, projetos colaborativos e diversas outras formas
de apoio a distincia e ao processo ensino-aprendizagem.

> A tecnofilia estd associada ao surgimento dos novos paradigmas sociais, os que impdem como
imperativo tecnoldgico a mudanga da fotografia da Escola, na qual se destaca as novas maneiras de
formac@o e profissionalizacdo docente. Neste contexto € registrado o crescimento do uso da tecnologia na
educacio, fato este intimamente inter-relacionado com o processo de evolugdo tecnoldgica no processo de
ensino/aprendizagem.

* Segundo Levy (1996) “Via de regra, o sentido de um artefato ou de uma ferramenta é o dispositivo que
serfamos obrigados a empregar para obter o0 mesmo resultado se ele nio tivesse sido inventado” (LEVY,
1996, p. 84)



